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文章结构 � 
•  研究背景 
•  本地农产品概念介绍 
•  戴维斯的本地农产品实践 

o  戴维斯农贸集市 
o  戴维斯合作超市 
o  社会组织的本地农产品需求 

•  美国本地农产品市场成因分析 
•  我国推广本地农产品市场可能遇到的困难 
•  结论 
•  致谢 



如何界定本地农产品 � 
•  美国农业部 

o  只有生产地距离消费者小于400英里、或者生产地与消费者同处一州的

情况下，这种农产品才能被归类为“本地农产品”  

•  加拿大食品检验署 
o  只有产地距离消费者36英里(50公里)以内的农产品，才能被界定为本

地农产品  

•  学术界 
o  Smith和MacKinnon(2007) ：消费者认为100英里以内生产的农作物

属于本地农产品 

o  Giraud(2005)，James(2009) ：本州生产、本周销售的产品属于本地
农产品 

•  本文 
o  每次使用农地农产品一词之前，会事先给定“本地”的范畴（如合作

超市一节,3.2） 



戴维斯农贸集市  
Davis  Farmer’s  Market � 



戴维斯农贸集市  
Davis  Farmer’s  Market � 

•  形成原因 
o  为本地区小农户和新农户提供产品直销的机会  

o  为居民提供本地农产品供应渠道，加强社区内部的交流  

•  评价 
o  市场接近饱和，新农户入市存在壁垒  

o  农贸集市的内部竞争 

o  农贸集市的外部竞争 

o  集市规模扩大带来的其他影响 



戴维斯合作超市  
Davis  Food  Co-‐‑op � 



价格	
（美元/磅） 

产地	
(英里) 

Yolo	
County	
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California	
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~500  miles 
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States	

~2000  miles 

Mexico	
	

~1000  miles 

Others	
	

>2000  miles 
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白萝卜 

胡萝卜 

白菜 
圆白菜 

生菜 

生菜 

西兰花 

图例	
有机食品	
传统食品 

莴苣 
茴香 
白萝卜 

大黄 

中式长豆角 

新马铃薯 

香草 
油菜 
芦笋 
甜马铃薯 
莴苣 

菠菜 
白萝卜 

胡萝卜 

糖荚豌豆 

绿番茄 
黄瓜 

灯笼椒(黄) 
长茄子 

小辣椒 
西葫芦 
灯笼椒(绿) 
豆角 

西葫芦 

黄瓜 

英式黄瓜 

鳄梨 



戴维斯合作超市  
Davis  Food  Co-‐‑op � 

•  形成原因 
o  本地居民个体需求小，通过建立购买俱乐部实现订单汇总，可以以批发

价购买本地产品 

o  随着规模不断增大，购买俱乐部无法满足全体成员的需求 

•  评价：农贸集市的重要补充 
o  本地农产品品种的补充（肉、蛋、奶制品等） 

o  本地农产品销售方式的补充（超市运营） 

o  与农贸集市的合作共赢（购进农贸集市未销售完的产品） 



高丽营农贸市场 � 



我国推广本地农产品市场可能遇到的困难 �  � 

•  销售者角度——商贩素质与观念有待提高 

•  农产品角度——本地农产品无比较优势  

•  消费者角度——本地产品消费习惯尚未形成 
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